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El gran motor de la economía contemporánea es el em-
prendimiento: agentes de cambio detrás de las fuerzas 
creativo-destructivas schumpeterianas, que garantizan que 
nuevas empresas más productivas reemplacen los procesos 
más obsoletos. Este proceso genera crecimiento sosteni-
do, nuevas posiciones laborales que usualmente requieren 
profesionales calificados. Como tal, permanentemente se 
han buscado instrumentos de política que promuevan el 
emprendimiento, así como durante años se promulgaron 
alternativas como el fomento industrial o el impulso a sec-
tores como la construcción para “jalonar” la economía. No 
obstante, dominar el emprendimiento ha demostrado ser 
una tarea notablemente más difícil que las otras políticas de 
desarrollo. Es aquí donde se entiende la intención empren-
dedora, y en especial desde las universidades, como fuente 
de la innovación.
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La colección Alianza EFI es un espacio de di-
vulgación sobre el nuevo conocimiento genera-
do en el Ecosistema Científico Alianza EFI una 
Economía Formal e Inclusiva financiado por 
el programa Colombia Científica. Esta serie se 
presenta con el objetivo de contribuir al enten-
dimiento desde una mirada sistémica de facto-
res y barreras que afectan la inclusión social y 
productiva de los agentes económicos.
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Introducción

El gran motor de la economía contemporánea es el emprendimiento: agentes 

de cambio detrás de las fuerzas creativo-destructivas schumpeterianas, que 

garantizan que nuevas empresas más productivas reemplacen los procesos 

más obsoletos. Este proceso genera crecimiento sostenido, nuevas posicio-

nes laborales que usualmente requieren profesionales calificados. Como tal, 

se han buscado incesablemente instrumentos de política que promuevan el 

emprendimiento, así como durante años se promulgaron alternativas como 

el fomento industrial o el impulso a sectores como la construcción para “jalo-

nar” la economía. No obstante, dominar el emprendimiento ha demostrado 

ser una tarea notablemente más difícil que las otras políticas de desarrollo. 

Es aquí donde se entiende la intención emprendedora, y en especial desde las 

universidades, como fuente de la innovación.

En el capítulo uno, se realiza una aproximación conceptual de la intención 

empresarial, a partir de los conceptos propios de la psicología, con la teoría del 

comportamiento planeado. Además, se exploran las teorías que han surgido 

para fomentarla desde la educación, con las cuatro etapas clave resaltadas en 

la literatura: sensibilización, educación sobre el emprendimiento, educación 

hacia el emprendimiento y educación en el emprendimiento. Se explora la 

psicología cognitiva y la forma de pasar de la intención a la acción empresa-

rial, el gran reto.

En el capítulo dos, se presentan los modelos curriculares universitarios para 

la formación en emprendimiento: el concepto de la universidad emprendedora. 
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Se explora el modelo Student Training for Entrepreneurial Promotion (step) 

y el Women’s Income Generating Support (wings), ampliamente difundidos 

en África. También se explora el modelo Securing, Expanding, Exposing, 

and Challenging (seec), común en la costa oeste de los Estados Unidos. Estos 

modelos pueden servir para lograr el desarrollo de ideas que puedan llevar a 

spin-offs y start-ups, con énfasis en género.

Posteriormente, el capítulo tres lleva al caso de estudio de la Corporación 

Universitaria Minuto de Dios (Uniminuto). Esta universidad colombiana, que 

hace parte de la Corporación Minuto de Dios, desarrolla un modelo educativo 

que busca ofrecer oportunidades formativas para la población con menores 

ingresos, algo que necesariamente pasa por incentivar y desarrollar la capa-

cidad para emprender y desarrollar actividades productivas que garanticen 

la sostenibilidad de la comunidad. En el capítulo, se hace una presentación 

de la fundamentación epistemológica del proyecto del Minuto de Dios y sus 

pilares: el desarrollo de competencias profesionales, el desarrollo humano y 

la responsabilidad social.

Para finalizar, el capítulo cuatro complementa el anterior presentando 

la historia de la educación para el emprendimiento en Uniminuto. También 

se describe en mayor detalle cómo estos elementos están presentes en los 

diferentes componentes pedagógicos de la Universidad y la forma en la que 

se articulan con el Centro Progresa epe como estrategia institucional para la 

formación del emprendimiento, la práctica profesional y la empleabilidad, tanto 

de los estudiantes como del entorno que impacta Uniminuto.
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